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Every single detail of a Koenigsegg car is
measured against our continuing goal: 
to enhance vehicle performance.

WHY WE
DO WHAT
WE DO



On August 12, 1994, a 22-year-old Christian
von Koenigsegg decided to follow his
dream and build the world’s greatest sports
car. Koenigsegg Automotive is born.

22-year old Christian von Koenigsegg 
starts Koenigsegg Automotive on 
August 12, 1994.
A classic David versus Goliath narrative
takes shape.
It begins with a young man who had no 
track record of car manufacturing and 
little funding. But he was armed with a 
deep passion for ultimate performance 
and a dream to build the world's great-
est sports car.

DELIVERING ON
A SINGULAR
VISION



After nearly two years in the 
making, Koenigsegg's concept 
vehicle – ‘CC’ – was finally 
driven in public for the first time 
by Rickard Rydell at an event at 
Anderstorp race track in 1996. 
Other race-car drivers to test 
the prototype included Picko 
Troberg and Calle Rosenblad. 
The concept worked spectacu-
larly, and was a great start to 
introducing Koenigsegg to pro-
spective buyers.

The Koenigsegg CC prototype was 
shown at the Cannes Film Festival 
and its success was immediate. 
Satisfactory test results from earli-
er driving, combined with the 
great media coverage at Cannes, 
enabled the company to go 
forward and engage in the cre-
ation of a finished product.





MEGACARS
CC850

The CC850 is the ideal combination of classic design and
cutting-edge technology, and is engineered to be the

perfect driver’s car.

CC850 是经典设计和尖端技术的完美结合，旨在成为完美的驾驶者之车



OPTIMAL COMFORT最佳舒适度

GEMERA
The Gemera combines the exciting performance char-
acteristics of a mid-engine two-seater megacar with 
the practicalities of a full four-seater car with more lug-
gage space.

Comfortable seating for all - a unique 
megacar experience that is as enjoy-
able and roomy for the passengers in 
the front seat, as well as the back 
seat.



GESKO ABSOLUT
With a drag coefficient of only 0.278, opti-
mised aerodynamics for stability at high 
speeds, everyday driving characteristics 
and excellent luggage space, the Jesko 
Absolut is a land rocket built to break 
speed records.



The Jesko model range is named after Jesko von Koe-
nigsegg, the father of company Founder and CEO, 
Christian von Koenigsegg.



NEED FOR
TOP SPEED

Every surface 
element is 
constructed to 
reduce drag or
surrounding 
turbulence 
while increas-
ing high-speed
stability. Just 
as powerful as 
its track-fo-
cused sibling, 
the Jesko 
Absolut is the 
more seamless 
and stealthier 
of the two.

每个表面元件的构造都是为了减少阻力或
周围的湍流，同时提高高速稳定性。与其
专注于赛道的兄弟一样强大，Jesko Absolut 
是两者中更无缝、更隐蔽的。
阻力系数值仅为 0.278 Cd in Jesko Absolut 的
正面面积为 1.88 平方米，最低功率输出为 
1600 bhp，注定要实现比任何 Koenigsegg 或
任何其他完全认证的汽车更高、更非凡的
速度。
有多快？时间会证明一切。看看数学和我
们的高级模拟——这将是令人难以置信的
速度。

SETTING
THE BAR ON
PERFORMANCE

成为最快的



VI手册设计

以心造物，共享快乐

标志设计
A-01

企业标识是通过造型简单、意义明确的统一标准的
视觉符号，将经营理念、企业文化、经营内容、企
业规模、产品特性等要素，传递给社会公众，使之
识别和认同企业的图案和文字。 企业标识是视觉形
象的核心，它构成企业形象的基本特征，体现企业
内在素质。

标志创意说明

将手部比耶动作中的食指和中指替换成心形图形，
并将手抽象为几何图形。蓝色图形是手掌大拇指部
分，黄色图形则是无名指和小指部分联合部分，红
色爱心是食指以及中指比耶抽象，剩余红色是手掌
裸露部分。形象地表达了对创作的热情和爱，同时
也很好地体现了“ENJOY手作仓”的品牌理念。
文字部分采用手写字体，突出手作特色。将手的第
一笔画——点——替代为红色颜料涂抹图形，突出其
艺术特点。
“ENJOY”部分也进行抽象的几何化，使它们更加倾
向于几何图形。
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标志设计
A-01

企业标识是通过造型简单、意义明确的统一标准的
视觉符号，将经营理念、企业文化、经营内容、企
业规模、产品特性等要素，传递给社会公众，使之
识别和认同企业的图案和文字。 企业标识是视觉形
象的核心，它构成企业形象的基本特征，体现企业
内在素质。

标志标准化制图

标志方格坐标制图
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标志设计
A-01

企业标识是通过造型简单、意义明确的统一标准的
视觉符号，将经营理念、企业文化、经营内容、企
业规模、产品特性等要素，传递给社会公众，使之
识别和认同企业的图案和文字。 企业标识是视觉形
象的核心，它构成企业形象的基本特征，体现企业
内在素质。

标准色标志

标志预留空间与最小比例限定

标志特定色彩效果展示

1a

1a

5a

13a

专金单色 专银单色
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企业标准字体
A-02

标准字体是企业形象识别系统中基本要素之一，应
用广泛，常与标志联系在一起，具有明确的说明性
，可直接将企业或品牌传达给观众，与视觉、听觉
同步传递信息，强化企业形象与品牌的诉求力，其
设计的重要性与标志具有同等重要性。

企业全称中文字体

企业全称中文字体（方格坐标制图）

四川省乐享手作仓有限公司

四川省乐享手作仓有限公司
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企业标准字体
A-02

标准字体是企业形象识别系统中基本要素之一，应
用广泛，常与标志联系在一起，具有明确的说明性
，可直接将企业或品牌传达给观众，与视觉、听觉
同步传递信息，强化企业形象与品牌的诉求力，其
设计的重要性与标志具有同等重要性。

企业简称中文字体

企业简称中文字体（方格坐标制图）

乐享手作仓

乐享手作仓

企业简称英文字体

企业简称英文字体（方格坐标制图）
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色彩规范
A-03

“企业标准色”是指公司确定的主要色彩，旨在确保
品牌的一致性与识别度，从而在市场中建立强大的
形象与认知。

品牌主色

色光

渐变

C=22 M=92 Y=73 K=0 C=3 M=36 Y=85 K=0 C=100 M=91 Y=37 K=2

以心造物，共享快乐

色彩规范
A-03

“企业标准色”是指公司确定的主要色彩，旨在确保
品牌的一致性与识别度，从而在市场中建立强大的
形象与认知。

品牌辅助色

色光

渐变

C=10 M=36 Y=0 K=0 C=44 M=0 Y=29 K=0 C=100 M=94 Y=55 K=28
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色彩规范
A-03

“企业标准色”是指公司确定的主要色彩，旨在确保
品牌的一致性与识别度，从而在市场中建立强大的
形象与认知。

背景色色度、色相

C=22 M=92 Y=73 K=0 C=4 M=65 Y=84 K=0 C=3 M=36 Y=85 K=0

C=75 M=15 Y=86 K=0 C=63 M=0 Y=34 K=0 C=86 M=69 Y=0 K=0

C=63 M=84 Y=0 K=0 C=76 M=72 Y=70 K=0 C=9 M=7 Y=6 K=0

以心造物，共享快乐

企业象征图形
A-04

“企业象征图案”作为公司的核心价值与形象的象征
，具有深刻的内涵与标志性特征。

象征图形彩色稿

象征图形延展效果稿

象征图形使用规范 象征图形组合规范
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公共关系赠品设计
B-02

 “标志与标准字组合”是指将公司标志和标准字体相
结合，形成一种独特而统一的视觉展示方式，用于
提升品牌识别度与可视化传达效果，并确保在各种
媒介中保持一致性和完整性，从而加强品牌形象和
市场竞争力。

鼠标垫

以心造物，共享快乐

公共关系赠品设计
B-02

 “标志与标准字组合”是指将公司标志和标准字体相
结合，形成一种独特而统一的视觉展示方式，用于
提升品牌识别度与可视化传达效果，并确保在各种
媒介中保持一致性和完整性，从而加强品牌形象和
市场竞争力。

手提袋
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标志符号指示系统
B-04

 “标志与标准字组合”是指将公司标志和标准字体相
结合，形成一种独特而统一的视觉展示方式，用于
提升品牌识别度与可视化传达效果，并确保在各种
媒介中保持一致性和完整性，从而加强品牌形象和
市场竞争力。

户外招牌

以心造物，共享快乐

标志符号指示系统
B-04

 “标志与标准字组合”是指将公司标志和标准字体相
结合，形成一种独特而统一的视觉展示方式，用于
提升品牌识别度与可视化传达效果，并确保在各种
媒介中保持一致性和完整性，从而加强品牌形象和
市场竞争力。

公司名称标识牌
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店内背景板
B-05

 “标志与标准字组合”是指将公司标志和标准字体相
结合，形成一种独特而统一的视觉展示方式，用于
提升品牌识别度与可视化传达效果，并确保在各种
媒介中保持一致性和完整性，从而加强品牌形象和
市场竞争力。

以心造物，共享快乐

三折页
B-08

 “标志与标准字组合”是指将公司标志和标准字体相
结合，形成一种独特而统一的视觉展示方式，用于
提升品牌识别度与可视化传达效果，并确保在各种
媒介中保持一致性和完整性，从而加强品牌形象和
市场竞争力。
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《川川》
川剧 熊猫



《三星堆表情包》
三星堆 表情 矢量



Live2D03

展示视频二维码



其他04



《三星堆公共设施-垃圾桶》
三星堆 公共设施



《三星堆公共设施-路灯》
三星堆 公共设施



PV手书

展示视频二维码


